Utazo onkéntes-toborzas

A Talentum Alapitvany az Onkéntesség
Tamogatasaért nevd civil szervezet az-
zal a céllal jott |étre, hogy a dél-alfoldi
régiéban tevékenykedd dnkéntesek
munkajat segitse és tdmogassa képzé-
sekkel, tanacsadassal, illetve 6nkénte-
seknek és dnkénteseket fogado szer-
vezeteknek biztositott szolgaltatdsokkal.

Alapvet6en két nagyobb teruleten tevé-
kenykedink: képzési szolgaltatasokat
nyujtunk civil szervezetek munkatarsa-
inak, valamint a tarsadalom tagjait mo-
tivaljuk 6nkéntes munkaban valé rész-
vételre - fejti ki B. Balogh Edit az alapit-
vany elnoke.

A Talentum Alapitvany 2006-ban On-
kéntes Kézpontot nyitott, majd 2009-té|
mUkddteti a Csongrad Megyei Onkéntes
Centrumot. Tobb hazai 6nkéntes cent-
rummal hal6zatban dolgozik az 6nkén-
tesség kultdrajanak elterjesztésén.

2011-ben az Onkéntesség Eurdpai
Eve alkalmabél a Csongrad Megyei
Onkéntes Centrum Informéciés Pontot
mUkodtetett Csongrad megyében.

Ennek feladata volt az 6nkéntesség tel-
jes korl megyei képviselete a lehetd leg-
szélesebb korben, a lakossag megszoli-
tasa minél hatékonyabb eszkdzokkel, va-
lamint az dnkéntesség lathatéva tétele.

A tematikus évben atfog6 kampanyra
kerUlt sor, mely soran a megszoélitand6
célcsoportokat a hozzajuk legkdzelebb
allé csatornakon kivanta az Informacios
Pont elérni.

A specialis Uzenetl reklamok mellett

az altalanos - a nagykdzonséghez elérd
- eszk6zok alkalmazasa is szempont
volt. A jarmireklam nagyszamu, vegyes
Osszetétell kdzonséget tud megszolitani
hosszu tavon.

Az dnkéntesség éve képviselete mellett
természetesen a megjelenés célja volt
az Onkéntes Centrum reklamozasa és
elérhetéségének nyilvanossa tétele is.

A kampany célk6zonsége Szeged la-
kossaga. A Szegeden kozlekedd egyik
helyi autébuszvonalon és az egyik helyi
villamosvonalon a jarmU belsejében
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felszerelt monitoron kisfilmet mutattunk
be hirdetéssel egybekdtve, a busz hatso
szélvéddjén folia plakatot helyeztink el.

A rekldmok mindegyik fajtaja a temati-
kus év folyaman végig szerepelt a jar-
mdveken.

A kisfilm az 6nkéntesség legjellemzébb
teriileteit mutatta be egy-egy onkéntes
tevékenységre jellemz6 képpel, egy-egy
cselekvésre hivé mondattal, a zaré kép-
ben pedig az Onkéntesség Eurépai Eve
és az Onkéntes Centrum elérhetésége
jelent meg logékkal.

A busz hatso szélvédgjén lathato félia
plakaton az Onkéntesség Eurdpai
Evének reklamjat helyeztiik el, a helyi
képvisel elérhet&ségével.

Erdekesség, hogy Eurépaban a temati-
kus évnek kozds arculat készult, amely
valamennyi Informacios Pont sajatja
volt 2011-ben.



Szegeden nagyon sok em-
ber utazik tomegkdzleke-
déssel. A reklamok a hosz-
szU, és a Varos szamos
frekventalt pontjat érinté
jaraton egész nap latha-
toak voltak.

A valasztott reklamozasi
formak nagyon feltlinéek,

Ezen arculati elemek felhasznalasaval,
szin és formavilagaval kerult megjeleni-
tésre a jarmdmatrica. (Pl.: Tallinban
ugyanezekkel a szinekkel és betlipussal
futott (természetesen észt nyelven) az
Onkéntesség Evének reklamja, amelyet
mi magunk is lattunk). A villamos kéz6n-
ségnek sz6l6 monitoran egy képben,
szbveges feliratl reklam jelent meg egy
buzdité mondattal, és az Onkéntes Cent-
rum elérhet8ségével, logéval.

az emberek szivesen ki-
toltik a utazasi idét néze-
|6déssel. A megjelent rek-
lamok szinesek, egyszer(
formaban, de hatasos tar-
talmat kozoltek, illetve
képi megjelenitésiik olyan
volt, ami felkeltette a nézé
figyelmét.

A Onkéntes Centrum ko-
rabbi reklamozasi koltsé-
geihez képest nagyobb befektetést igé-
nyelt a jarmdreklam, ez palyazati forras-
bél valésult meg. A megjelenések utan
hamarosan megnétt az érdekl6d6 és a
regisztralé énkéntesek szama, jéval téb-
ben kerestek ra a honlapunkra az inter-
neten.

Az 6nkéntesek a jelentkezésik soran re-
gisztracios lapot toltenek ki, amelyek
egyik kérdése, hogy hol hallott az On-
kéntes Centrumrol? A regisztracios lapok
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igy j6l megmutattak és dokumentaltak
a reklamok hatékonysagat.

Az Onkéntes Centrum munkatarsai meg-
allapitottak, hogy a jarmUveken térténd
reklamozas hatékony eszkoz, bar az
egyik legdragabb, azonban meghozza

a vart eredményt.

Meglepd, milyen sokan nézik a jarmu-
reklamokat. Ha sikerul a reklamfilmet
megfelel6en hatasosan elkésziteni, az
emberek megszélitva érzik magukat
és megmozdulnak.

Minden civil szervezetnek hasznos lehet,
ha nagy tomegekhez, kevésbé szegmen-
talt célcsoporthoz szeretne eljuttatni in-
formaciot egy-egy telepulésen belll,
ahol létezik tomegkdzlekedés.

Féként olyan széleskord toborzashoz,
hirdetéshez célszer( eszkdz, ahol rovid
id6 alatt fontos informaciokat kell haté-
konyan eljuttatni a célk6zonséghez.

Akkor a leghatékonyabb, ha egy szerve-
zet allandé arculatat, Uzenetét jeleniti
meg; nem kell hozza sok magyarazé
szbveg, a legjobb, ha mintegy ,beégeti”
a rekldam a legfontosabb Uzeneteket -
logd, szervezet neve, szlogenje, meg-
kapo kép - a néz6 emlékezetébe.
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