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A Talentum Alapítvány az Önkéntesség 

zal a céllal jött létre, hogy a dél-alföldi 
 

munkáját segítse és támogassa képzé-
sekkel, tanácsadással, illetve önkénte-
seknek és önkénteseket fogadó szer-
vezeteknek biztosított szolgáltatásokkal.

-

nyújtunk civil szervezetek munkatársa-
inak, valamint a társadalom tagjait mo-
tiváljuk önkéntes munkában való rész- 
vételre – fejti ki B. Balogh Edit az alapít-
vány elnöke. 

A Talentum Alapítvány 2006-ban Ön-

Centrumot. Több hazai önkéntes cent-
rummal hálózatban dolgozik az önkén-
tesség kultúrájának elterjesztésén.

2011-ben az Önkéntesség Európai 

Önkéntes Centrum Információs Pontot 

Ennek feladata volt az önkéntesség tel- 
-

szélesebb körben, a lakosság megszólí-
tása minél hatékonyabb eszközökkel, va-
lamint az önkéntesség láthatóvá tétele.

A tematikus évben átfogó kampányra 

célcsoportokat a hozzájuk legközelebb 
álló csatornákon kívánta az Információs 
Pont elérni.

– eszközök alkalmazása is szempont 

hosszú távon.

Az önkéntesség éve képviselete mellett 
természetesen a megjelenés célja volt 
az Önkéntes Centrum reklámozása és 

A kampány célközönsége Szeged la-

helyi autóbuszvonalon és az egyik helyi 

be hirdetéssel egybekötve, a busz hátsó 

A reklámok mindegyik fajtája a temati- 
kus év folyamán végig szerepelt a jár-

plakáton az Önkéntesség Európai 

-

valamennyi Információs Pont sajátja 
volt 2011-ben.

utazó önkéntes-toborzás
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Ezen arculati elemek felhasználásával, 
-

futott (természetesen észt nyelven) az 

mi magunk is láttunk). A villamos közön-
ségnek szóló monitorán egy képben, 
szöveges feliratú reklám jelent meg egy 
buzdító mondattal, és az Önkéntes Cent-

Szegeden nagyon sok em- 
ber utazik tömegközleke-
déssel. A reklámok a hosz- 
szú, és a város számos 

járaton egész nap látha-
tóak voltak.

A választott reklámozási 

az emberek szívesen ki- 

-

formában, de hatásos tar- 
talmat közöltek, illetve 

A Önkéntes Centrum ko- 
rábbi reklámozási költsé-

geihez képest nagyobb befektetést igé- 

ból valósult meg. A megjelenések után 
 

regisztráló önkéntesek száma, jóval töb- 
ben kerestek rá a honlapunkra az inter-
neten.

gisztrációs lapot töltenek ki, amelyek 
egyik kérdése, hogy hol hallott az Ön-
kéntes Centrumról? A regisztrációs lapok 

így jól megmutatták és dokumentálták 
a reklámok hatékonyságát.

Az Önkéntes Centrum munkatársai meg-

reklámozás hatékony eszköz, bár az 
egyik legdrágább, azonban meghozza 
a várt eredményt.

emberek megszólítva érzik magukat 
és megmozdulnak. 

Minden civil szervezetnek hasznos lehet, 
ha nagy tömegekhez, kevésbé szegmen-
tált célcsoporthoz szeretne eljuttatni in- 

ahol létezik tömegközlekedés.

konyan eljuttatni a célközönséghez. 

Akkor a leghatékonyabb, ha egy szerve-

meg; nem kell hozzá sok magyarázó 
 

logó, szervezet neve, szlogenje, meg-



hálózatban dolgozunk
az önkéntesség
kultúrájának
elterjesztésén



a szlogent mindig

az aktuális felülethez

igazítottuk


